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1. WSTEP

W roku 2015 Fundacja Towarzystwo Wterynaryjne, zajmujaca sie leczeniem zwierzat, ktorych
witascicielami sa ludzie ubodzy. W ramach uprawnien organizacji pozytku publicznego,
organizowata kampanie spoteczng ,,Zwierzeta cierpiag w milczeniu”, majaca na celu
zwrdcenie uwagi spoteczenstwa na problematyke cierpienia i odczuwania bolu u zwierzat.

W ramach kampanii zachecaliSmy ludzi do przekazywania 1% podatku dochodowego
na walke z bélem i leczeniem zwierzat.

2. ZALOZENIA, CEL, GRUPA DOCELOWA KAMPANII, CZAS TRWANIA

BoL, ktéry towarzyszy kazdemu z nas, jest nie tylko ludzkim problemem.
Zwierzeta odczuwajg bél doktadnie tak samo jak ludzie, jednak nie okazujg go w taki sam
Sposob - nie ptaczg, nie krzyczg, nie powiedza nam co je boli.

Dlaczego tak ciezko dostrzec, ze cierpi nasz, czesto najlepszy przyjaciel?
Przewaznie nie wynika to z braku empatii, a raczej z naszej niewiedzy co do symptomow
i objawow bolu.

Dlatego tak wazne byto powszechne zwrdcenie uwagi na problem niewerbalizowania bélu
przez zwierzeta, a jednoczes$nie pokazanie sposobdw sygnalizowania bolu przez zwierzeta
i nauczenie ludzi wtasciwego reagowania w takich przypadkach.

Grupa docelowa kampanii byty osoby wrazliwe na cierpienie zwierzat, wtasciciele zwierzat
oraz te, ktore w jakikolwiek sposéb stykaja sie ze zwierzetami w swoim otoczeniu zaréwno
zawodowym jak i prywatnym.

Najliczniejszg grupg odbiorcow byty osoby w wieku produkcyjnym, aktywne zawodowo.

Czas trwania kampanii: 01 stycznia 2015 -30 czerwca 2015.



3. PARTNERZY KAMPANII
TIV[P

TELEWIZJA POLSKA

V 2o /A

VaIMZQ
Multikino

AT ABY

Cate dla zmerzakdéw

KOCIE

conceplo

S E f2f evolution

Sy gruper

SILA GRUPOWYCH ZAKUPOW
] ) )
JJJLKI et

naszemlasto@

(] medis
www.4dmatyELIERTT W

FX Studios

Telewizja Polska w dniach 4-17.05.2015 wyemitowata spot kampanii
spotecznej w programach: TVP 1, TVP HISTORIA, TVP KULTURA
oraz TVP POLONIA.

Miejskie Zaktady Autobusowe wyemitowaty 10 sekundowy spot w 328
autobusach, na 1310 monitorach LCD w okresie 1.02-30.04.2015.

Ogoblnopolska siec kin wielosalowych, wyswietlita 10 sekundowa
reklame przed sensami filmowymi w terminach 1-7.02.2015 oraz
16-22.03.2015, 1-14.02.2015 oraz 16 - 29.03.2015.

Siec sklepow z artykutami dla zwierzat udostepnita powierzchnie w 38
sklepach na terenie catej Polski do rozwieszenia 50 plakatéw kampanii
oraz rozpowszechnienia 150 tysiecy zaktadek do ksigzek z informacjg o
kampanii. Wystata rowniez 10 newsletteréw do internetowego sklepu
E-KAKATU (10 ty$. odborcow) i TELEKARMA (100 tys. odborcéw).

Redakcja pisma mitosnikow kotéw w Polsce udostepnita baner kampanii
na swojej stronie internetowej, wsparta kampanie na Facebooku oraz
opublikowata artykut pt: ,Bol. Zwierzeta cierpig w milczeniu” w majo-
wym numerze miesiecznika.

Innowacyjna agencja reklamowa, zajmujaca sie strategia komunikadji,
designem oraz nowymi technologiami wspierata nas bardzo aktywnie w
kreacji oprawy graficznej oraz uczestniczyta w tworzeniu i obstudze
strony internetowej kampanii.

Oferuje kompleksowe ustugi w zakresie komunikacji oraz doradztwa
strategicznego. Dzieki wspétpracy z firma f2fevolution stworzylismy
bardzo przydatne narzedzia na stronie internetowej m.in. ,Bélometr”.

Portal internetowy obstugujacy zakupy grupowe wystat mailing do bazy
1 mln. odbiorcéw, mailing dedykowany do 200 tys. odbiorcow
oraz umies$cit baner w newsletterze w terminie od 04.02- 18.02.2015.

Drukarnia, na potrzeby kampanii wydrukowata 150 tysiecy sztuk
zaktadek do ksigzek oraz 50 sztuk plakatow B1.

Sie¢ miejskich serwisow informacyjnych opublikowata dwie reklamy
w formacie 3x2 w gazecie dziennej oraz wsparto kampanie w interne-
towym wydaniu dziennika.

Dom produkcyjny zajmujacy sie kompleksowa realizacja filmowo-
telewizyjng oraz PR-em z wykorzystaniem medidéw zapewnit
profesjonalny sprzet i kompleksowa obstuge przy nagraniu spotu
reklamowego na potrzeby kampanii (Youtube,TVP, spot w MZA).

Agencja produkujaca filmy i nagrania AV nagrata i zmontowata spot
reklamowy kampanii emitowany w TVP, Youtube, MZA.



4. PATRONI KAMPANTII

Patron honorowy
Michat Olszanski

dziennikarz telewizyjny i radiowy

Maciej Jabtonski Pawet Delag Wiktor Zborowski
dziennikarz aktor alktor
prezenter TV

lektor
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5. FORMY | MIEJSCA EMISII KAMPANII
5.1. KANALY KOMUNIKACII INTERNETOWE]

1.Strona internetowa kampanii http://cierpiawmilczeniu.org/

Na stronie internetowej kampanii umiesliSmismy m. in. opis i cele kampanii, artykut czym jest
bél, jak objawia sie u zwierzat oraz inforamcje jak go diagnozwoac.

StworzyliSmy bardzo przydatne narzedzie o nazwie "Bolometr", ktdre po najechaniu myszka
na odpowiednig partie ciata zwierzecia, pokazuje z jakimi chorobami mozemy spotkac sie w tym
obszarze oraz natezenie bélu.

Bolometr

| Tylko 3 kroki:
i 1. wybieramy myszka punkt/organ —= 2. nastepnie schorzenie —= 3. sprawdzamy poziom bolu

NOS

katar

ciato obce

grzybicze zapalenie jamy nosowej
ropne zapalenie jamy nosowej
zapalenie lusterka nosowego
choroby autoagresywne
polipy jamy nosowej

urazy

Na stronie inernetowej znalazty sie rowniez filmy kampanii. Jeden ze spotow byt emitowany
w Telwizji Polskiej.

Waznym elementem strony s tez Patroni oraz Partnerzy wspierajacy kampanie.
Strona internetowa spotkata sie z bardzo pozytywna reakcja odbiorcow.

Odbierana byta jako czytelna, przejrzysta oraz przydatna z punktu widzenia rozpoznawania
bélu u zwierzat i poruszanego problemu spotecznego.



2. Fanpage Fundacja Towarzystwo Weterynaryjne:

https://www.facebook.com/TowarzystwoWeterynaryjne

Nasz fanpage polubito 6000 oséb. Opublikowalismy na nim:

1. Wydarzenie ,Zwierzeta cierpig w milczeniu”.

2. Relacje ze nagrania spotu reklamowego kampanii.

3. Informacje o partnerach i patronach wspierajacych kampanie.

4. Fotorelacje z uczestnictwa partneréw w kampanii.

5. Filmiki kampanii.

6. Filmik z akcji ratowania matego szczeniaka w Biatce Tatrzanskiej (temat bolu, poruszany
w kampanii)

7. Informacje o stronie internetowej kampanii

8. Relacje z audycji nt. bélu u zwierzat w Pierwszym Programie Polskiego Radia

9. Przydatne artykuty nt. bélu zwierzat.

3. Wydarzenie na fanpage'u ,Zwierzeta cierpig w milczeniu”

https://www.facebook.com/events/793028090750609/

W wydarzeniu wzieto udziat 1400 odbiorcéw.

Na wydarzeniu publikowalismy:

1. Informacje o partnerach i patronach wspierajacych kampanie.
2. Fotorelacje z uczestnictwa partneréow w kampanii.

3. Podziekowania dla patrondw i partneréw kampanii.

4. Filmiki kampanii.

5. Informacje o stronie internetowej kampanii.

6. Przydatne artykuty nt. bélu zwierzat.

4. Spoty kampanii ,Zwierzeta cierpia w milczeniu”

Filmy reklamowe kampanii: méwigce o niewerbalizacji bolu przez zwierzeta i zwracajace
uwage na fakt, ze ludzie nie interesua sie tym problemen.
Realcja z nagrania audycji nt. bolu u zwierzat i kampannii w Pierwszym Programie Polskego Radia.

1. Spot reklamowy wyswietlany przez MZA
https://www.youtube.com/watch?v=8yc8U7wxX11Y

2. Spot reklamowy wysSwietlany w Telewizji Polskie]j
https://www.youtube.com/watch?v=pbyildrOOmk

3. Relacja z nagrania audycji w Pierwszym Programie Polskego Radia
https://www.youtube.com/watch?v=dTEwktOFUyE

4. Film kampanii z lektorem Maciejem Jabtonskim
https://www.youtube.com/watch?v=FuExGaMqg6zQ



cierpia w milczeniu TVP

4. Google Grants - reklama kampanii WARTOSC UStUGI: 80 278 PLN

Fundacja Towarzystwo Weterynaryjne zostata zakwalifikowana do programu Google Grants
przeznaczonym dla organizacji pozarzadowych. To bezptatna edycja AdWords - programu

do umieszczania reklam w internecie. Przy pomocy AdWords, Google Grants zapewnia
promowanie misji, dotarcie do dobroczyncdw i ofiarodawcow, zrekrutowanie nowych
wolontariuszy i nie tylko. Dzieki temu nasza kampania dotarta do 1 967 142 liczby odbiorcow,
a ogladalnosc¢ naszej strony wzrosta 0 300%.

Odbiorcy kanatow internetowych

57 557

324228

1967 142

Spoty kampanii
. Facebook
. Reklama Google Grants




5. Mailing WARTOSC UStUG: 77 774 PLN

Mailing dedykowany, wystany do okreslonej grupy odbiorcdéw oraz mailing wystany do bazy podmiotow

wspierajacych akcje. Wysytany rowniez w formie newsletteréw.

1. Gruper.pl

Mailing dedykowany (200 tys. obiorcéw) i do bazy Gruper.pl (1 mln. obiorcow).

Grupa docelowa byty gtéwnie kobiety (65%),w wieku 25-50, w duzej wiekszosci z miast powyze]

100 tys. mieszkancow.

Mailing dedykowany
ZWIERZETA CIERPIA W MILCZENIU

Przekaz podatku

KRS 0000406362
www.cierpiawmilczeniu.org

Pobierz darmowy program
Rozlicz PITw 5 mlnut'@j

Parlnerzy kampanii:  jaszermiasto.

ulgruper  mMultiking fimzo ulotkinet B
conczpto @, (=~ FX Studios wigimis

Mailing do bazy Gruper
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SPRAWDZ wszystkie oferty (3)

ZWIERZETA CIERPIA W MILCZENIU
Przekaz swoj naich leczenie

KRS 0000406362 @

" www.cierpiawmilczeniu.org

Ponierz damowy orogram - Razliez PIT w Bminut r::u NIALY KR

GrupcrMobilc  Grupcroziotowhi  Bezpiccanc zokupy

gygruper

gruper| per.pl
45 297 952 000

2. Mailing i newsletter E- KAKADU i TELEKARMA

10 newsletteréow do bazy internetowego sklepu E-KAKADU (10 tys$. odborcéw) i TELEKARMA (100 tys.

odborcéw). Grupa docelowg byty osoby zainteresowane zwierzetami, wtasciciele zwierzat, klienci
i potencjalni klienci sklepu E- KAKADU i TELEKARMA.

Czy dziecko moze szkolic psa?

Przygarniajac psa musicie pamietaé, ze jest on
zwierzeciem stadnym. Zyje w hierarchii i wazne jest,
by czlonkowie rodziny byli na wyzszych jej szezeblach.
Tyvlko  wtedy  czworondg  bedzie szanowal
domownikow. Dlatego wlagnie powinniscie pozwolic
swojemu dziecku, by uczestniczyvlo w szkoleniu pupila.

7%

AT s www cierpiawmilezeniu.org Kampanie wspiera:

KRS 0000406362 |
whlR ¢




3. Mailing wtasny

Trzy mailingi wystane do bazy Fudnacja Twarzystwo Weterynaryjne:
1. Wybrane branze - 65 382 odbiorcéw

2. Cata baza - 550 000 odbiorcow

3. Mailing do biur ksiegowych - 18 999 odbiorcow

SUMA mailingu wtasnego: 634 327 odbiorcoéw

10 000 Odbiorcy mailingbw

634327

1 000 000

Bl GRUPER: mailing do bazy
. GRUPER: mailing dedykowany

TELEKARMA: mailing do bazy

100000 200000 E-KAKADU: mailing do bazy

. Mailing wtasny

5.2.MEDIA TRADYCYJNE

1. Spot kampanii w Telewizji Polskiej WARTOSC UStUGI- 37 380 PLN

Emitowany w terminie od 4.05-17.05.15.

https://www.youtube.com/watch?v=pbyildrOOmk

Spot kampanii trwajacy 24 sekundy, wyemitowany zostat w 4 kanatach:
TVP 1, TVP HISTORIA, TVP KULTURA oraz TVP POLONIA.
Szczegbtowy raport wyswietlen spotu przedstawia zatacznik nr 1 do raportu.



Ogladalnosc¢ spotu w TVP

2973150

3000 000
2500 000 /f
2 000 000 J
1500 000 ’—’——/_’—f—l
1000 000 r-,l

500 000 //

Emisje

iorcy

Odb

== 0gladalnos¢ - liczba unikalnych odbiorcéw w funkcji liczby emisji spotu

2. Audycja w Pierwszym Programie Polskego Radia

https://www.youtube.com/watch?v=dTEwktOFUyE

W audycji wystapita Prezes Fundacji, lekarz weterynarii Natalia Strokowska, ktora méwita o
poroblemie bélu u zwierzat, o Fundacji i jej dziataniach na rzecz 0séb, ktorych nie stac na
leczenie swoich podopiecznych. Opowiadata o kampanii spotecznej, za pomoca ktorej
Fundacja komunikowata o tak waznym problemie spotecznym i dzieki, ktérej Fudnacja
pozyskuje fundusze na leczenie zwierzat m.in. poprzez kampanie 1%. Prezes opowiadata
takze o przysztych, edukacyjnych planach Fundadji, dzieki ktérym bedziemy mogli dotrzec
do jeszcze wiekszej liczby odbiorcow, partneréw i sponsorow.

5.3 MEDIA DRUKOWANE: WARTOSC UStUGI: 20 064 PLN

1. Dziennik ,Nasze Miasto”

Baner reklamowy zamieszczony w dzienniku ,Nasze Miasto” w terminach: 16.02.15 i1 02.03.15.



Artykut ,Zwerzeta cierpia, ale w milczeniu. Poméz im!" zamieszczony w dzienniku w dniu
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Magazyn , Kocie Sprawy”

Artykut w majowym wydaniu magazynu pt. ,Bél. Zwierzeta cierpig w milczeniu.

Wydanie maj 2015. Naktad: 20.000 egzemplarzy.
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cbrazil lub jest po prosty leniwy,
bik vy, i Rt e micd problecty pe

sig dio lekarrza weterynarii dopiero wiady, gdy
po tygadnis, dwieh, crasem trzech od preemy-
wania oerka Swietiikiem exy woda naseemu
swierzakowi nie fie pomoga? Disczego tak c2gsto
vapominamy o tym, 7e poza fakbem, 2 oko na-
saege pupila e wyglada, to proede wiaystkim
goboli? Bo nie chodi | nie piseezy lub nie min-
cry?

Swiad jaka swoisty rodza) bélu

Wielu 2 nas nie edaje sobie rowniek sprawy & te-
g0 ke nas iy odblers uceuce swedeenia jako
swwoisty rodiaf bolu. Byd e nie tak drastyceny,
jak wczucie zranienia cry sminkdienia, ale

i pewno iwinde wcigilivy, Wie to kaidy, kogo

stawami, by cznie nie ma wchoty

na fotel, abe dlatego, #e podeess e ceynnosc od-
cruwa ogromny bol, Nie zdajemy sobie ek coesto
sprawy # tego, ke caghe Hzanie 2 pozora zdrowe
Lapy moie mied podtase bilowe, e jest to bk
rwana crynmird zastepeza

Preygladajmy sig wige uwainig zachowaniom
nasyeh pupili. Moe sroeumiemy whedy, e nase
kchany Kijtek nie pociers swokge crmwonego
o i tygeddni oczia bz powodu.

Praypadeh Bambiegea
Bambi, mdf pacent, zichorowal na jaskre, choto:
by ccsu, w kit prosbiegs dochedsi
do anaezqcego awigkseenia ciinienia $rodgatho-
oo clrawia s ogromnym balem, Bambi
e poszwvalal sig glaskad w okolicach ghowsy | bar-
dzo uporcaywie pocieral chore oko, Robil to lapy
b pocieral pysker o fotebe. Nie chodzil] nie
poplakival, v byt assvealy, sm peSboven gul-
cayd swdj problem. Opickunka Bambisia bardzo
dhugo waleryla, Feby uratowad jego chome obao.
Po pewnym ceasie prackonals sig jednak, be Bame
bi praestal byd tym samym wesolym
FwiErmpciem, oo wezsnie) Po pewnym czasie
wpdilnie podjelismy decyzje o usunigciu galki
wcenej. Teraz Bambis ma tylko jedno oko, ale jest
2néw radesny | ywiolowy! Opiekunka Bambie-
o crpsto stysey od innych oséb, ze Bambi jest
ki biedny, i ma tylko jedno ocsko. . Ona jed-
ruak natychmiast odpowiada, ke biedny to.on byl,
jak byt choey. Teraz w kencu znow made byé <o-
by, ek vstpél bl

Wigca) smpatii

Zwlers: rzadko pokabe nam w spossh bezgo-

dreddni § oy wisty, e oderuwa BOL Jednak jeiti
a ¢ eba ol ey

miemy, k¢ pewne zachowania powinniimy
odpowiednio oderytywad, Wystarczy postiwid
w danej sytuaci sichie, Prawie katdy 7 nas mial
KedyS zapalenie spojowek, Obud il sig rano
#eczerwonym okiem, s katde mrugnirie powie-
ki exdezuwal tak, jakby seorowal papierem
Sciernym po rogiwee. Dlacrego wige rglaszamy

choé ra porzadnie pogryady komary.
sims zglaszay e do mnde opidkunowic | mowia,
e ich ewhera sie drapie, Postepujy whedy w spo-
b et 10 ok shuszny
potiid, by uilaé sk do wetsrynares, Tylko, 2o
rajcziicie] ten dwisd zacayna ich niepokoié ok
podno. Stysae whedy, de pmk.pwmy drapie si
od trzech tygodni, casem od dwich missigey.
Cogeto ma fui prrersedzons sierid, a skia pokry.
ta fest strupami. Cry kivkolbwiek wyobrada sobie.
e fest sl pogeviony pra komaty | to okrop-
e ezucie swid zen opussera go ani
i chwil proee tyd sie?

~bezpleczanstue
0th a rymku dostpny jest ey srireg pri
paratiw majycyeh pomagaé w awalczaniu bl
u swierzat. Dzisdaj one w riny sposdb, a pro-
ducenci pracicigaja se w tworsendiu coraz
berplecerigszych preparatisy. Moga one byé
w postaci: zastrzy kiw, tabletek, phymiw do poda-
wania dowsinego, @ nawet smaceny ch tabletek
do fucia Waeystkie te prepasaty zostaly stworzo-
ne po to, by poprawié kemfort ycia naseym
pupilom, Jednak korzystanie 2 nich powinno od-
bywad si¢ pod dcista kontroly lekarza weterynarii
Famigtajmy, fe ludzkie ki preeciwbolowe mogs
powaitie markodad naseym ewierzakom! Mals
kto wie o tym, 7 tabletka prreciwbilowa, ktira
sawiera Par.lc!nmul |alls| x |m.m..-p,,1h

-uuanv(hllludn m.m‘dnwmudfb(
do smierc kota!

Zatem jedli marny jakiekolwiek podefraenia, s
nase swierzak clerpi, nie wahajmy sig zglosié

do lekarea weterynari, W takich sytuacach za-
waize lepiej jest dmuchad na zimine, Nasz pupil

ra pewno bedeie nam £a o bardzo widsinemy, <<

I Towa
Wete

I:_D;l |
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2. Ulotki. Net WARTOSC USEUG: Ulotki.net 6 150 PLN + KAKADU 24 600 PLN

50 sztuk plakatéw i 150 tysiecy sztuk zaktadek do ksigzek.
Plakaty i ulotki zotaty umieszczone w 38 sklepach KAKADU.

Plakat B1
ZWIERZETA CIERPIA
W MILCZENIU

Pomoz w o,

w ich leczeniu (¥]
KRS 0000406362

Zaktadka do ksigzki

NIE WYRZUCAJ
PODAJ DALEJ

partnerzy kampanii:

i
Cate da averaidn

&dmzo

oy STUpEr

ZWIERZETA CIERPIA
W MILCZENIU

Przekaz swoj

ulotki.net
Multikino
conc plo

WAL

na ich leczenie

KRS ooood406362 FX Studio=s

e

§ I P i



4. Stup ogtoszeniowy przy ul. Senatorskiej w Warszawie

Stup w dyspozycji Centrum Komunikacji Spotecznej Urzedu m.st. Warszawy.
Dwa plakaty kampanii o wymiarach B1, ekspozycja w terminie: 09.03-30.04.2015.




5.4. MEDIA MOBILNE

NS WA TORAT LTI \WARTOSC USLUGI: 193 651 PLN

10 sekundowy spot w 328 autobusach, na 1310 monitorach LCD w okresie 1.02-30.04.2015
https://www.youtube.com/watch?v=8yc8U7wxX11Y

WARTOSC UStUGI: 171 200 PLN

10 sekundowa rekma wyswietlana w sieci kin Mutikino przed seansami filmowymi
Terminy 1-7.02.2015 oraz 16-22.03.2015, 1-14.02.2015 oraz 16 - 29.03.2015

Szacowana liczba odbiorcéw: 320 000 osdb.

XSG

swou - na ich Ieczeme




5.5. POZOTALE MEDIA INTERNETOWE

2. NASZE MIASTO

Artykut na temat kampanii
.Przekaz 1% podatku na Fundacje Towarzystwo Weterynaryjne i wesprzyj zwierzaki”

http://warszawa.naszemiasto.pl/artykul/przekaz-1-podatku-na-fundacje-towarzystwo-
weterynaryjne-i,3258020,artgal,t,id,tm.html

7. PODSUMOWANIE.

Wykorzystujac pozyskane kanaty komunikacji udato nam sie dotrze¢ do wyjatkowo duzej grupy
docelowej. Dla dobra i mozliwosci leczenia jeszcze wiekszej ilosci zwierzat zaangazowalismy najbardzie]
istotne dla kampanii organizacje oraz media.

Kampania spotkata sie z wyjatkowo pozytywnym odbiorem i komentarzami. Uczestniczacy w nich
odbiorcy byli zachwyceni i wdzieczni za to, ze oprocz uswiadomienia istotnego problemu spotecznego,
jakim jest rozpoznawanie bolu u zwierzat, z pozyskanych srodkdéw w ramach 1%, Fundacja bedzie
pomagac w leczeniu zwierzat.

Dzieki udziale w kampanii, oprocz dotarcia do odbiorcéw swoich ustug, zwiekszenia rozpoznawalnosci
wsrod grupy docelowej kampanii, nasi Partnerzy sg pozytywnie kojarzeni, jako organizacje majace
duzy wptyw na wazny problem spoteczny i pomagaja zwierzetom, ktore bez ich udziatu nie miatyby
szansy na przezycie.

SKUTECZNOSC KAMPANII:

Naszg strone odwiedzito: 29 864 uzytkownikéw

Dzieki Google Grants dotarlismy do: 1 967 142 odbiorcow

Poprzez Facebooka dotarlismy do: 324 228 odbiorcow

Spoty kampanii w internecie obejrzato: 57 557 odbiorcow

Wystalismy 2 578 654 maili

Spot w Telewizii Polskiej obejrzato: 2 973 150 odbiorcow

Wartos¢ swiadczen na rzecz kampanii: 611 097 pln




6. PODZIEKOWANIA

Kazdy z Patronéw i Prtneréw kampanii otrzymat mailowe oraz pisemne podziekowania za
udziat w kampanii i jej wsparcie w formie dyplomu.

za wyjatkowe wsparcie kampanii spotecznej

ZWIERZETA CIERPIA W MILCZENIU

i pomoc w leczeniu podopiecznych
Fundacji Towarzystwo Weterynaryjne.
Jednoczesnie liczymy na dalszg,
owocng wspotprace.

Prezes Fundadji

ZL/(. NW.W g:tro/wwg,/(a,

Dziekujemy za wsparcie!

KONTAKT:

Fundacja Towarzytwo Weterynaryjne:
tel.: (22) 297 22 99

www. cierpiawmilczeniu.org

www. towarzystwoweterynaryjne.org

BIAYY KRZYZ






