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Å Informacjao akcjiŘƻǘŀǊƱŀdo kilku Ƴƛƭƛƻƴƽǿƻǎƽōna terenieŎŀƱŜƎƻkraju,ȊǿǊŀŎŀƧŊŎǳǿŀƎťna

problemstarszychȊǿƛŜǊȊŊǘw Polsce. CzworonogiǘƻǿŀǊȊȅǎȊŊŎŜǎǘŀǊȊŜƧŊǎƛťtak samojak ludziei
ǊƽǿƴƛŜpodobnieȊŀǇŀŘŀƧŊnachorobyȊǿƛŊȊŀƴŜzǇƻŘŜǎȊƱȅƳwiekiem.

Å KampaniaNIELUDZKA{¢!wh|0ŜŘǳƪƻǿŀƱŀna temat ǿƱŀǏŎƛǿŜƎƻǇƻŘŜƧǏŎƛŀdo ȊǿƛŜǊȊťŎȅŎƘ
ǎŜƴƛƻǊƽǿςopieki,ƴŀƧŎȊťǏŎƛŜƧǿȅǎǘťǇǳƧŊŎȅŎƘŎƘƻǊƽōoraz profilaktykiweterynaryjnej. ½ŀŎƘťŎŀƱŀ
ǊƽǿƴƛŜȍdo przekazania1%podatkunaleczeniestarszychȊǿƛŜǊȊŊǘ.

Å Na stronie internetowej Akcji internauci mogli ȊŀŘŀǿŀŏpytania lekarzowi weterynarii
TowarzystwoWeterynaryjneƻŘƴƻǏƴƛŜzdrowia ȊǿƛŜǊȊŊǘw ǇƻŘŜǎȊƱȅƳwieku oraz wszelkich
ǇǊƻōƭŜƳƽǿzdrowotnychǿȅǎǘťǇǳƧŊŎȅŎƘu ich pupili. ½ƴŀƭŀȊƱǎƛťtamǊƽǿƴƛŜȍspecjalnykalendarz,
ǳƳƻȍƭƛǿƛŀƧŊŎȅpoznaniewieku czworonogaw odniesieniudo ludzkiego,ǇǊƻǇƻƴǳƧŊŎȅzestaw
wskazanychōŀŘŀƵprofilaktycznych.

Å ¢ǿŀǊȊŊNIELUDZKA{¢!wh|0ȊƻǎǘŀƱŀAnnaDƱƻƎƻǿǎƪŀςpierwszoplanowatancerkaƴŀƧǿƛťƪǎȊȅŎƘ
polskich produkcji telewizyjnych i estradowych, choreograf teatralny oraz konferansjerka
telewizyjna.

Å FirmyorazmediaōƛƻǊŊŎŜǳŘȊƛŀƱw kampanii,to stali i zaufaniPartnerzy,ŘȊƛťƪƛƪǘƽǊȅƳƳƻȍƭƛǿȅ
ōȅƱdoƻǎƛŊƎƴƛťŎƛŀtakŘǳȍȅȊŀǎƛťƎorazdotarciedo grupydocelowej.
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Å Ponad550 tys. ƻŘōƛƻǊŎƽǿinformacji radiowych o

kampaniiNIELUDZKA{¢!wh|0

Å 50ōƛƭƭōƻŀǊŘƽǿw Warszawie

Å 60ŎƛǘȅƭƛƎƘǘΩƽǿw Warszawiei DŘŀƵǎƪǳ

Å 326emisjispoturadiowego

Å Ponad 24 tys. ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿstrony internetowej,
ponad40 tys.ƻŘǎƱƻƴ

Å Ponad92 tys.ƻŘōƛƻǊŎƽǿinternetowychŀǊǘȅƪǳƱƽǿ

Å Ponad839tys.ǿȅǏǿƛŜǘƭŜƵreklamyGoogleGrants

Å Ponad268tys.ǿȅǎƱŀƴȅŎƘmaili nt. kampanii

Å 60 tys. egz. Gazetki KAKADUz ƛƴŦƻǊƳŀŎƧŊo
kampanii

Å Ponad220 tys. ƻŘōƛƻǊŎƽǿǇƻǎǘƽǿna Facebooku
FundacjiTowarzystwoWeterynaryjne

Å 298 ƳƻƴƛǘƻǊƽǿreklamowych w komunikacji
miejskiej

Å Ponad 6 mln ƻŘōƛƻǊŎƽǿreklamy na monitorach
komunikacjimiejskiej



O FUNDACJI
Å ½ŀƱƻȍƻƴŀ ǿ нлмм Ǌƻƪǳ 

Å Patronacka lecznica weterynaryjna

Å YƛƭƪŀŘȊƛŜǎƛŊǘ ǿȅƭŜŎȊƻƴȅŎƘ ȊǿƛŜǊȊŊǘ ǊƻŎȊƴƛŜ

Å ²ǎǇƽƱǇǊŀŎŀ ȊŜ ȊƴŀƴȅƳƛ ƛ ǎǇǊŀǿŘȊƻƴȅƳƛ ǇŀǊǘƴŜǊŀƳƛ

Å ²ǎǇŀǊŎƛŜ ȊƴŀƴȅŎƘ ƻǎƽō

ZREALIZOWANE KAMPANIE 

Å ½ǿƛŜǊȊťǘŀ ŎƛŜǊǇƛŊ ǿ ƳƛƭŎȊŜƴƛǳΣ ½ǿƛŜǊȊťǘŀ ǘŜȍ ŎȊǳƧŊ ōƽƭ ςƴƛŜ ǇƻȊǿƽƭ ōȅ ŎƛŜǊǇƛŀƱȅΣ LLL ŜŘȅŎƧŜ ŀƪŎƧƛ 
{¢ht 5w!t!bL¦Σ ²ƱŊŎȊ ǎǳƳƛŜƴƛŜΦ

MISJA

Å [ŜŎȊŜƴƛŜ ȊǿƛŜǊȊŊǘ ǿƱŀǏŎƛŎƛŜƭƛ ǇƻȊƻǎǘŀƧŊŎȅŎƘ ǿ ǘǊǳŘƴŜƧ ǎȅǘǳŀŎƧƛ ƳŀǘŜǊƛŀƭƴŜƧ

Å tƻƳƻŎ ōŜȊŘƻƳƴȅƳ ŎȊǿƻǊƻƴƻƎƻƳ ƻǊŀȊ ȊǿƛŜǊȊťǘƻƳ Ȋ ŘƻƳƽǿ ǘȅƳŎȊŀǎƻǿȅŎƘ

Å 9ŘǳƪŀŎƧŀ ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ƴŀ ǘŜƳŀǘ ȊŘǊƻǿƛŀ ȊǿƛŜǊȊŊǘ

Å tǊƻǿŀŘȊŜƴƛŜ ōŀŘŀƵ ƴŀ ǊȊŜŎȊ ǇƻǇǊŀǿȅ ƧŀƪƻǏŎƛ ȍȅŎƛŀ ȊǿƛŜǊȊŊǘ
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Å KampaniaǎǇƻƱŜŎȊƴŀNIELUDZKA{¢!wh|0, ǇƻǊǳǎȊŀƱŀproblemstarszychȊǿƛŜǊȊŊǘǘƻǿŀǊȊȅǎȊŊŎȅŎƘ
w PolsceςǇǎƽǿiƪƻǘƽǿ.

Å Chorobywieku starczegoƳƻƎŊōȅŏǳŎƛŊȍƭƛǿŜdla ǿƱŀǏŎƛŎƛŜƭƛi ǎƪǳǘƪƻǿŀŏm.in. nietrzymaniem
moczu,przykrymzapachemczyproblemamizporuszaniemǎƛť.

Å ²ƱŀǏŎƛŎƛŜƭŜstarszychŎȊǿƻǊƻƴƻƎƽǿŎȊťǎǘƻzwyczajnieȊŀƴƛŜŘōǳƧŊzdrowie swoich pupili. Coraz
ŎȊťǏŎƛŜƧȊŘŀǊȊŀƧŊǎƛťprzypadki,ȍŜtakiezwierzakinigdynieƻŘǿƛŜŘȊƛƱȅgabinetuweterynaryjnego,
a co gorsza,chore czworonogiōȅǿŀƧŊǘŜȍporzucanelub zwyczajnieusypiane,kiedy ȊǿƛŜǊȊť
zaczynaƳƛŜŏproblemyzezdrowiem.

CELEKAMPANII

Å ¦ǿǊŀȍƭƛǿƛŜƴƛŜ ƴŀ ƭƻǎ ǎǘŀǊǎȊȅŎƘ ȊǿƛŜǊȊŊǘ ǿ Polsce ςǎǘŀǊƻǏŏ ƴƛŜ ƧŜǎǘ ǇƻǿƻŘŜƳ Řƻ ŜǳǘŀƴŀȊƧƛ

Å 9ŘǳƪŀŎƧŀ ǎǇƻƱŜŎȊŜƵǎǘǿŀ ƴŀ ǘŜƳŀǘ ǿƱŀǏŎƛǿŜƧ ƻǇƛŜƪƛ ƛ ǇǊƻŦƛƭŀƪǘȅƪƛ ǿŜǘŜǊȅƴŀǊȅƧƴŜƧ

Å ½ŀŎƘťŎŜƴƛŜ Řƻ ǇǊȊŜƪŀȊŀƴƛŀ м҈ ǇƻŘŀǘƪǳ ƴŀ ƭŜŎȊŜƴƛŜ ǎǘŀǊǎȊȅŎƘ ȊǿƛŜǊȊŊǘ
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GRUPA DOCELOWA KAMPANII

Å YŀȍŘŀ ƻǎƻōŀΣ ƪǘƽǊŀ ǇƱŀŎƛ ǇƻŘŀǘƪƛΣ ǿǊŀȍƭƛǿŀ ƴŀ ƪǊȊȅǿŘť ƛ ŎƛŜǊǇƛŜƴƛŜ ȊǿƛŜǊȊŊǘ

Å Ludzie w wieku od 20 do 65lat z rodzinami lub single

Å aƛŜǎȊƪŀƵŎȅ ǿƛťƪǎȊȅŎƘ ƛ ǏǊŜŘƴƛŎƘ ŀƎƭƻƳŜǊŀŎƧƛκƳƛŀǎǘ

½!{LBD Y!at!bLL 

Å ƻƎƽƭƴƻǇƻƭǎƪƛ

CZAS TRWANIA

Å 1 stycznia ς30 kwietnia 2018 r.

²¸Yhw½¸{¢!b9 b!w½B5½L!

Å Outdoor, Radio, Prasa, Internet, aŀǘŜǊƛŀƱȅdrukowane, Monitory reklamowe, Eventy, Social
Media,GoogleGrants,MediaRelations,Eventy



PARTNERZY KAMPANII



PARTNERZY KAMPANII



OUTDOOR
рл ōƛƭƭōƻŀǊŘƽǿ ƛ 
reklamowych 
kampanii 
NIELUDZKA 
{¢!wh|0 w 
Warszawie;
30 ŎƛǘȅƭƛƎǘƽǿw 
Warszawie i 30 
ǿ DŘŀƵǎƪǳ



RADIO
Å Spot radiowy kampanii NIELUDZKA{¢!wh|0

zǳŘȊƛŀƱŜƳAnnyDƱƻƎƻǿǎƪƛŜƧ.

Å Emisja 326 ǎǇƻǘƽǿradiowych kampanii
NIELUDZKA{¢!wh|0w Radiu Dla Ciebie, Radiu
PIK,RadiuOpole,RadiuOlsztyn.

Å ¦ŘȊƛŀƱw audycji radiowej ,,Markowy tǊƻƎǊŀƳΩΩ
w RadiuDlaCiebie

Å http://www.rdc.pl/podcast/markowy-program-
nieludzka-starosc/

Å Ponad 550 tys. ƻŘōƛƻǊŎƽǿǎǇƻǘƽǿi audycji
radiowej

Å Audycja NIELUDZKA {¢!wh|0w Radiu
bƛŜǇƻƪŀƭŀƴƽǿ

Å AudycjaNIELUDZKA{¢!wh|0w radiuBayer.fm

http://www.rdc.pl/podcast/markowy-program-nieludzka-starosc/


PRASA

Å о ǘȅǘǳƱȅ ǇǊŀǎƻǿŜ

Å Rynek  Zoologiczny

Å Kocie Sprawy

Å Dog & Sport

Å 8ŀǊǘȅƪǳƱƽǿ

Å Edukacyjnycharakter

Å RYNEKZOOLOGICZNY

Å 7 tys.ŎȊȅǘŜƭƴƛƪƽǿx 4 publikacje

Å KOCIESPRAWY

Å 29 tys.ŎȊȅǘŜƭƴƛƪƽǿx 2 publikacje

Å DOG& SPORT

Å 25 tys.ŎȊȅǘŜƭƴƛƪƽǿx 2 publikacje



PRASA
Å 7 reklam prasowych w magazynie Rynek Zoologiczny (4), Dog & Sport (1) i Kocie Sprawy (2).



INTERNET -!w¢¸Y¦_¸

Å 11 ŀǊǘȅƪǳƱƽǿkampanii NIELUDZKA
{¢!wh|0o charakterzeedukacyjnoς
informacyjnym,ǇƻǊǳǎȊŀƧŊŎȅŎƘproblem
starszychȊǿƛŜǊȊŊǘ.

Å Strony tŀǊǘƴŜǊƽǿi ƳŜŘƛƽǿ:
²ǊƻŎƱŀǿ.pl, RynekZoologiczny,Kocie
Sprawy,VetosFarma.



MEDIA RELATIONS
Å Przygotowaniei ǿȅǎȅƱƪŀinformacji prasowejΣΣ½ǿƛŜǊȊťǘŀǎǘŀǊȊŜƧŊǎƛťtak samo jak ludzie ς
ǇƻǊǳǎȊŀƧŊŎŀkampaniaǎǇƻƱŜŎȊƴŜNieludzka{ǘŀǊƻǏŏΩΩ



MEDIA RELATIONS
Å² ǘǊŀƪŎƛŜ ǘǊǿŀƴƛŀ ƪŀƳǇŀƴƛƛ ǳƪŀȊŀƱƻ ǎƛť у ǇǳōƭƛƪŀŎƧƛ prasowych w 

Internecie



SOCIAL MEDIA

Å Od styczniado kwietnia na profilu fundacji TowarzystwoWeterynaryjneǳƪŀȊŀƱƻǎƛť75ǇƻǎǘƽǿΣ
ŘƻǘȅŎȊŊŎŜkampanii,,NIELUDZKA{¢!wh|0ΩΩ

Å PostyǇƻƧŀǿƛƱȅǎƛťǊƽǿƴƛŜȍnaprofilu AnnyDƱƻƎƻǿǎƪƛŜƧ- twarzyakcjioraznaprofilachtŀǊǘƴŜǊƽǿ
m.in. KAKADU,TELEKARMA,Dog& Sporti RynekZoologiczny

Å _ŊŎȊƴƛŜw ramach kampanii ǳƪŀȊŀƱƻǎƛť107 Ǉƻǎǘƽǿ, ƪǘƽǊŜŘƻǘŀǊƱȅdo ponad 472 246 ǘȅǏ
ƻŘōƛƻǊŎƽǿ.

Å FundacjaǇǊƻǿŀŘȊƛƱŀǘŀƪȍŜƪŀƳǇŀƴƛťna Twitterze oraz facebookowej grupie ,,Towarzystwo
²ŜǘŜǊȅƴŀǊȅƧƴŜΩΩΣjednak ƎƱƽǿƴȅƳƪŀƴŀƱŜƳΣna ƪǘƽǊȅƳoparto ƪƻƳǳƴƛƪŀŎƧťakcji NIELUDZKA
{¢!wh|0ǎǘŀƱǎƛťfacebookowyprofil Fundacji.

Å Naprofilu FTWnaTwitterzeod styczniado kwietnia2018ǳƪŀȊŀƱƻǎƛť60Ǉƻǎǘƽǿ, ƪǘƽǊŜŘƻǘŀǊƱȅdo
blisko30 tys.ƻŘōƛƻǊŎƽǿ.



SOCIAL MEDIA 
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SOCIAL MEDIA 
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SOCIAL MEDIA



EKWIWALENT REKLAMOWY

20 600 ȊƱ 

27 000 ȊƱ 

6 000 ȊƱ

9ƪǿƛǿŀƭŜƴǘ ǊŜƪƭŀƳƻǿȅ ǿ ǘȅǎΦ ȊƱ ƻƎƽƱŜƳ
Prasa

Portale

Facebook



INTERNET ςSTRONA WWW

Å Ponad24 tys. ǳȍȅǘƪƻǿƴƛƪƽǿstrony internetowej, ponad 40 tys. ƻŘǎƱƻƴ. CƛǊƳŊƻŘǇƻǿƛŜŘȊƛŀƭƴŊza
pozycjonowaniestronyi ƪŀƳǇŀƴƛťGoogleōȅƱŀPrivateMarketing.

Å Na stronie internetowej Akcji internauci mogli ȊŀŘŀǿŀŏpytania lekarzowiweterynarii Towarzystwo
WeterynaryjneƻŘƴƻǏƴƛŜzdrowiaȊǿƛŜǊȊŊǘwǇƻŘŜǎȊƱȅƳwiekuorazwszelkichǇǊƻōƭŜƳƽǿzdrowotnych
ǿȅǎǘťǇǳƧŊŎȅŎƘu ichpupili. ¦ȍȅǘƪƻǿƴƛŎȅzadali 27ǇȅǘŀƵod styczniado kwietnia2018r.

Å ½ƴŀƭŀȊƱǎƛťtamǊƽǿƴƛŜȍspecjalnykalendarz,ǳƳƻȍƭƛǿƛŀƧŊŎȅpoznaniewiekuczworonogaw odniesieniu
do ludzkiegoi ǇǊƻǇƻƴǳƧŊŎȅzestawwskazanychōŀŘŀƵprofilaktycznych.

www.privatemarketing.pl



INTERNET ςSTRONA WWW



INTERNET ςKAMPANIA BANNEROWA

Å 6ōŀƴƴŜǊƽǿinternetowychna stronach
ƎƱƽǿƴȅŎƘtŀǊǘƴŜǊƽǿ

Å StronyǇŀǊǘƴŜǊƽǿ: Kakadu,Telekarma, Z
Pazurem, Rynek Zoologiczny,Dog &
Sport



INTERNET ςMAILINGI

Å Mailing do bazy sklepu zoologicznego
TELEKARMA- 8,6 tys. ŀŘǊŜǎƽǿ

Å Mailing do bazy ƪƭƛŜƴǘƽǿsklepu
zoologicznegoKAKADU- 134tys. ŀŘǊŜǎƽǿ

Å 18 ƳŀƛƭƛƴƎƽǿdo ponad 7 tys. ƪƭƛŜƴǘƽǿ
magazynuRynekZoologiczny

Å Ponad268tys.ǿȅǎƱŀƴȅŎƘmaili

Å Mailingdo leczniczrzeszonychzFTW

Å Mailing do bazyǇŀŎƧŜƴǘƽǿFTW



INTERNET ςMAILINGI



INTERNET ςMAILINGI



INTERNET ςMAILINGI



INTERNET ς²{tj_tw!/! ½ .[hD9w!aL

Å Blog:ÀȅŎƛŜzpsem

Å Wpisy ǇƻǊǳǎȊŀƧŊŎŜproblem starszych
ȊǿƛŜǊȊŊǘ

Å Banneryinternetowe

Å Wpisynaprofilu FB
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